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auf eine hohe Intensitauml;t bezogen auf den Wettbewerb und die Produktinnovation hin. In immer kuuml;rzeren
Produktlebenszyklen, und orientiert an den Qualitauml;tsprauml;ferenzen, werden neue Produkte durch den
Wettbewerb verouml;ffentlicht. Analog zu dieser Situation entwickelt sich eine differenzierte Nachfrage. Die
potenzielle Kundschaft definiert sich in ihren Produktkriterien anspruchsvoller und vielschichtiger als zuvor. Im
gleichen Maszlig;e wirkt ein Wandel der unternehmerischen Kostenstruktur auf eine Produktentwicklung ein. Dabei
erweist sich die Kapitalintensitauml;t als schwer zu greifender Wert, bspw. bei Produkten mit einem hohen
verbundenen technol ogischen Aufwand bei geringer Stuuml;ckanzahl. Die Folge resultiert in einer mouml;glichen
kostenwirtschaftlichen Inflexibilitauml;t.Die Zielkostenrechnung, im weiteren Verlauf dieser Arbeit unter der engl.
Beschreibung Target Costing bezeichnet, ist eine flexible Vorgehensweise mit dem gegenwauml;rtig nouml;tigen
Marktbezug. Die Methodik orientiert sich nicht an der zugrundeliegenden Kostenstruktur zur Ermittlung eines
optimalen Verkaufspreises, sondern richtet sich streng an die Anspruuml;che, Beduuml;rfnisse sowie
Zahlungsbereitschaft des Kundenmarktes.



